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PRODEJNOU zakazniky provazi symbol Qanta - ,méda". Upozaorfiuje na jednotlivé sektory prodejny - od napoji po mlééné vyrobky, ale taky na slevy apod.
Qanto vyuZiva jednotnou podobu cenovek, upozornéni na slevy a akce a rovnéz oznacuje regély se zboZim Dia a Bio.
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Qanto je rodinny podnik. Firmu zaloZil Stanislav Vodicka v roce 1993.
»Chtél jsem si vyzkou3et svoje schopnosti a taky jakeé to je,
stat se svobodnym Elovékem, ktery si rozhoduje sam o sobé
a jaky si to udéla, takovy to ma," fika Stanislav Vodicka na uvod.

A dafi se mu to. Tak napfiklad v tomto roce chce k jiz
stavajicim Sestnacti prodejnam pfidat dal5i ctyfi nebo pét.

tasnosti se ale zabyvame
i myslenkou frangizy.

Byly na zacatku problémy?
Ano. Dilezité bylo pfedeviim ziskat da-
véru zikaznikd a pfesvédéit je, Ze nabizena
sluzba bude fungovat. Taky je tézké sehnat Jak pfiglo rozhodnuti
kvalitni a schopné spolupracovniky. o tom, Ze budete mit i -
maloobchodni prodejny?
Kdo nyni vede firmu? Dostali jsem se k tomu zaji-
Firmu vedu spoleéné s manZelkou a dvéma  mavym zptisobem. Koncem
syny. V soutasnosti se snaZime do fidici roku 2002 ném jeden nés z4-
struktury zaélenit lidi z firmy, popf. zven&i.  kaznik, ktery jiZ nechtél pod-
nikat, svoji prodejnu doslova té-
A kolik méte v soudasné dobé zaméstnancti?  méF vnutil. Tak jsme to vzali a jeho
Celkem zam#&stndvame pies 250 lidi. manzelku jsme zaméstnali.
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Zacinali jste jako velkoobchod, Ze? Stiéle otevirate nové prodejny.

Ano. V soudasnosti provozujeme &tyii vel- Kde to bylo v loiiském roce?

koobchody a celkem Zestnact maloob- Loni jsme otevieli tii. V Moravské Trebové,
chodii. Konkrétné je to dvanact potravino- Langkrouné a v Rychnové nad KnéZnou.
vych prodejen a &tyfi trafiky.

Tady se nabizi otdzka, na které
Viechny prodejny patii vam? regiony se vlastné soustfedite?
VEechny prodejny provozujeme sami, v sou-  V dosahu nageho velkoobchodu ve Svi-
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SOUEASTI prodejny Qanto v Letohradé jsou | samostatny bufet s €erstvymi potravinami a grilem a trafika. V této z6né je zakaznikim

l dispozici také misto pro odpotinek se stolky a Zidlickami. Pokladni zény jsou pfehledné uspofadany a také nabizeji tabalové vyrobky.

tavach, coZ je zhruba v rozmezi 70 kilo- minky, coZ se ndm i dafi. Loni jsme dosdhli =~ UvaZujete o zavadeni

metrii. obrat 1,6 miliardy. své privatni znacky?
Ngkolikrat jsme to jiZ zvaZovali, zatim jsme
A s velkoobchody? A vase cenova politika? se nerozhodli.

Podle stejného pravidla — do 70 kilometri Vime, jakou potfebujeme minimalni mar#i,

od skladi. A ty jsou ve Svitavach, Ceskych  pod tuto nejdeme, vy$i marZe ani nikdy ne-
piehdnime.

Jaky je vas ndzor na soucasné

prostiedi obchodu v CR?

V nerovnych podminkach se podnika
tézko. Stat deskému obchodnikovi v nigem
nepomize, spiSe naopak. Nastésti mnoho
vyrobct si uvédomuje, Ze je chyba se stat
zivislymi na fetdzcich, a d&la takovou ob-
chodni politiku, aby soukromy obchod fun-
goval i v budoucnu.

Budsgjovicich, Ostravé a Vrchlabi.

Jaké rozméry prodejni plochy
nejéastéji vyuzivate?

Rozpéti je $iroké. Od 150 do 1000 metri
Stverecnich.

Co vée vase prodejny spojuje?

Firemni oznadeni, sortiment, obleeni za-
méstnanct, cenovky atd.. Jak zvladate konkurenci?

Konkurenci jsou pfedeviim zahraniéni fe-
tézce. Ceského obchodnika se nebojime. Ne
proto, Ze bychom ho podceiiovali, ale
proto, Ze ma stejné podminky jako my. Pak
rozhoduji sluzby, poctivé prace a v tom

i v budoucnu obstojime.

Prodejny Qanto piedevsim

ale vizualné spojuje znak s medvédem.
Jak vlastng vznikl tento napad?

Cht&li jsme mit svého maskota. Prvni na-
pad byl krtecek, ale to neslo, tak jsme se
rozhodli pro médu.

Povézte, jaké vyhody

ma vlastnit firmu, jako je vage?

Vyhoda je, Ze jsme svobodni lidé, nikdo
nam nic nezakazuje, nikdo ndm nic ne-
piikazuje, mame to takové, jaké si to udé-
lame. Na druhou stranu je to velka zodpo-
védnost, aby vie fungovalo — byl dostatek
zbo#i, dobré zaruky, vitas zaplaceno dodava-
teltum, aby byla prace pro 250 lidi, aby bylo
na vyplaty, ubranit se v§em kontrolam...

Kdo navrhuje vzhled prodejen?
Spolupracujeme s firmou Unita Leto-
hrad anéco zvladame sami.

Véetné napiiklad marketingu?
Ano. Ten si déldme sami.

Co jsou jeho stéZejni nastroje?

Sirok4 nabidka, otviraci doba, ochotny
persondl, teska firma a éeské zboZi.

A co budoucnost?

Tu vidime velmi dobfe. Jiz 15 let fungu-
jeme na ¢eském trhu a do budoucnosti
méme velké plény.

Jak vybirite dodavatele?

Dle nabizeného zbozi, dodacich lhiit, cen.
Velmi dileZit4 je i strategie dodavatele na
fetézcich.

A kde v té budoucnosti jste vy?

Rad bych se vidél jako spokojeny majitel,
ktery pomdahd, protoZe chce a té3i se z toho,
Ze vie dobfe funguje. m

Vztahy s dodavateli mate dobré?
Ano. Di se Fici, Ze aZ pFatelské. Samo-
zfejmé chceme mit ,nadstandardni® pod-
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