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NA SKOK NA TRADICNIM TRHU

OBCHOD A ZAKAZNICI
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Spolecénost Qanto CZ otevrela v polovi-
né fijna novou prodejnu v Holicich. Provo-
zovnu, kterd stoji vedle zdejSiho autobusového
nadrazi a nedaleko méstského centra, si najala
v bfeznu letoSniho roku od mésta a béhem dalSich
Sesti mésicu ji dokonale zrekonstruovala. Celkové
naklady na rekonstrukci a vybaveni této prodejny
dosahly 12 mil. Ké.

,Cela prodejna prosla kompletni rekonstrukci
— od vchodu do prodejny, nové podlahy i stropu
pres vzduchotechniku az po stavebni Gpravy typu
zvétSeni prodejni plochy na Gkor zmenseni sklado-
vych prostor, vybudovani moderniho technického
zazemi i zazemi pro personal, zazdéni a zatepleni
puvodnich sklenénych vyloh a tak dale. Témito
Gpravami vznikla prodejni plocha o velikosti 600 m?
a skladové zazemi o velikosti 200 m? a misto se
naslo i pro kreativni détsky koutek,“ fika Martin
Vodicka, jednatel spole¢nosti Qanto CZ.

Prodejnu Ize oznadit jako Sirokosortimentni (je
tedy na Urovni supermarkett). Nabizi zakladni
a bézné potraviny, napoje, cerstvou zeleninu
a ovoce, pecivo i zdravou vyZivu. Nechybi ani pec
na dopékani peciva a jako prvni z prodejen Qanta
ma také teplou vitrinu. Zaroven zde zakaznik stej-
né jako v ostatnich prodejnach spolecnosti najde
i masny Usek, kde si mze koupit Cerstvé krajené
uzeniny, syry a jiné chlazené potraviny. V nabidce
nechybi ani non-food produkty z oblasti drogistic-
kého zboZi a doméacich potreb ¢i vybrané hracky.
Celkova nabidka sortimentu prodejny obsahuje
vice nez 5000 druh( produktd.

»Samoziejmosti je platba kreditni kartou, pfi-
jem stravenek, cash back, moznost Gschovy osob-
nich véci do uzamykatelnych skfinék u vchodu do
prodejny, automat na kavu a dalsi prijemné malic-
kosti. Ve spolupraci s CSOB pfipravujeme pro piis-
ti rok moZnost dobijeni kreditu mobilnich telefona,
platbu sloZzenek a dodavatelskych faktur prostred-
nictvim platebnich terminall ve v§ech nasich pro-
dejnach,“ uvadi Martin Vodicka. Platebni terminaly
pritom patfi k technickym novinkdm rekonstruova-
né prodejny — jejich pfednosti je novy vzhled, vysSsi
rychlost zpracovani transakci a vyuzitelnost i pro
bezkontaktni platebni karty, které se budou jiZ pris-
ti rok objevovat na trhu. Technicky vylepSené
a lépe umisténé jsou i reklamni displeje, které
Qanto standardné vyuZiva pro komunikaci letako-

vych akci, informaci o oteviraci dobé, nabidku pra-
covnich pozic i jako efektivni komunikacni prostor
pro dodavatele.

V fijnu Qanto CZ zahéjilo rozsahlou rekonstruk-
ci dalsi prodejny (jiz tfeti ve Svitavach), kterou pla-
nuje oteviit v dubnu 2012. Kromé ni pak do konce

1. pololeti pristiho roku otevre dalsi tfi provozovny.

Jednota, spotrebni druzstvo v Hodoniné,
otevrela v patek 21. 10. 2011 zrekonstruo-
vanou prodejnu v Muténicich na Brnénské ulici. Na
zakazniky zde Cekal rozSifeny sortiment zboZi,
ochutnavky, soutéz a darky pro ty nejrychlejsi
z nich. ,V rekordné kratkém ¢ase jednoho mésice
se prodejnu podarilo zvétSit z 238 na 327 m? pro-
dejni plochy. Do mimoradné rozsahlé rekonstrukce
nasi Ctvrté nejvétsi prodejny jsme investovali kolem
deseti miliond korun,“ fika FrantiSek Vaculovic,
feditel Jednoty Hodonin, a Hana Tureckova, ob-
chodni ndméstkyné druzstva, dodava: ,Provozovna
muUZe nabidnout vice nez tfi tisice polozek, sklado-
vého charakteru a rozSifeny sortiment ¢erstvého
zboZi, coz ji fadi v siti prodejen Jednoty Hodonin do
typu A. Sortiment peciva a ovoce-zeleniny je nové
umistén do regalll s pfijemnym dievénym desig-
nem. Nova je také vymalba prodejny ve firemni
oranzZové barvé, motivaéni pasy nad Useky Cerstvé-
ho zbozi, kamerovy systém i skfinky na odkladani
tasek. U vstupu je nainstalovana obrazovka s poCi-
tacem typu nettop, na které jsou promitany ak-
tualni nabidky a reklamni spoty. Instalace terminalu
s moznosti platby kartou a sluzbou cash back je
v prodejnach Jednoty Hodonin jiZ béZnym standar-
dem. Nové také v prodejné dostala prostor firma
Inpost se svou nabidkou Cerstvého vysekového
masa a uzenin. Podobna nabidka v obci citelné
chybéla.”
Pri rekonstrukci druzstvo samozrejmé myslelo
i na Gspory. ,Pro osvétleni jsme v prodejné pouZili
nova svitidla osazena trubicemi T5 s elektronic-
kym predradnikem, ¢imz jsme dosahli az padesa-
tiprocentni Gspory elektrické energie oproti klasic-
kym trubicim T8. Pro chlazeni prodejna pouziva
sdruZenou chladici jednotku a chladici zafizeni je
opatfeno pfimym vstfikovanim chladiva pro dosa-
Zeni maximalni Gspory elektrické energie. Odpadni
teplo z chlazeni se pak vyuziva k vytapéni prodejny.
Jiz samozrejmosti je centralni monitoring chlazeni

s dalkovym pristupem pro mozné servisni zasahy.
Ke klimatizaci prodejny a k pfipadnému vytapéni
jsou pouZity dvé podstropni jednotky ve formé
tepelnych Cerpadel,” uvadi Jifi Travnik, technicky
naméstek druzstva.

Po celou dobu Uprav byl pro zékazniky zajistén
prodej v nahradnich prostorach nového skladu.

Od poloviny listopadu probiha v siti malo-
obchodnich prodejen s potravinami Enapo
nova marketingova kampan uréena pro predvanoc-
ni trh. Pravidelni zakaznici v ni za svou vérnost zis-
kaji darek specialné vytvoreny pro ¢as Vanoc —
lahev Sumivého napoje s origindlnim nazvem
Passionato a elegantni etiketou ve vlastnim desig-
nu. V pribéhu kampané s nazvem Rozzafime vam
Vanoce ziska zakaznik za pravidelné nakupy body
do hraci karty, které sméni za jmenovany darek;
s opakovanymi nakupy mlZe ziskat dark( vice.
Cilem marketingové kampané je odménit
zakazniky za celoroéni pfizen znacce Enapo a také
je motivovat k opakovanym nakuplm v prodejnach
této sité a celkové podporit jejich obchodni vysled-
ky. Celou akci spolec¢nost podporuje prostrednic-
tvim akcnich letakd a POS materiald v prodejnach.

Obchodni druZstvo Konzum Usti nad
Orlici prichazi od listopadu s novou hodno-
tovou kampani, komunikujici odliSné postoje
a hodnoty této spoleénosti. Kampan se bude sou-
stfedovat na regionalni, eticka a ekologicka téma-
ta. Konzum tak bude na konkrétnich pfikladech
svym zakazniklim ukazovat své odliSné chovani
v ramci ¢eského maloobchodu. Zaroven bude spo-
tfebitelim predstaven novy slogan spolecnosti —
Férovy obchod. ,Kampan, kterou nasazujeme, ply-
nule navazuje na naSi komunikaci regionalnosti
spusténou minuly rok. Nové tak nasim zakaznik(iim
zdUraznime napfiklad garance jen ¢eského masa,
ceského mléka ¢i masla v naSich prodejnach.
Kampan by méla posilit positioning Konzumu jako
lokalni spolecnosti, ktera podnika férové a eticky,
fika Miloslav Hlavsa, Feditel Konzumu Usti nad
Orlici.
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