=
=
Ll
=
L
&
el
4
<
=

o2}
N

-

IBOZI&PRODE)

KDO JE KDE

Pavel Sercl
SLANE ZA SLADKE

Pavel Sercl je od 1. dubna novym ge-
neralnim feditelem spoleénosti Inter-
snack. Ma na starosti trhy Ceské re-
publiky, Slovenska, Madarska, Bulharska a Rumunska.
Drive pusobil ve spolecnosti Mondelez International,
naposledy ve funkci managing director East Adriatic

- Markets.

Peter Schenk
SCHENK MISTO
VASUTOVE

Novym marketingovym manazerem
Nestlé Gesko je od 1. dubna Peter
Schenk. Zodpovida za portfolio cukrovinek, mezi které
patii predevsim znacky Margot, Deli, Kofila, Kastany Gi
Banany. Prichazi ze spolecnosti Bongrain, kde fidil port-
folio znacek v CR i SR. Ve firm& nahrazuje Lenku Vadu-
tovou, ktera se pfesunula do divize Nestlé Purina PetCare.

Paul Barnett, Martin Grygafrik,
Adriana Jahhakova, Karel Kraus

NOVA STRUKTURA

Spolecnost Plzensky Prazdroj predstavila novou struk-
turu obchodniho tymu. Paul Barnett, clen nejvyssiho
vedeni a dosavadni feditel obchodu pro maloobchodni
sit, prebird nové zodpovédnost | za oblast restauraci
a hospoed. Jeho klicovymi spolupracovniky jsou: Martin
Grygafik, feditel obchodu pro maloobchodni sit, Tomas
Mraz, reditel obchodu restauraci a hospod, Adriana
Jahnakeva, narodni manazerka pro velkoobchod, a Ka-
rel Kraus, manazer trade & shopper marketingu.

Dana Voillot

OD PROJEKTU
K OBCHODU

Dana Voillot se stala obchodni redi-
telkou olomoucké spole¢nosti Clean-
4dyou, ktera se dlouhodobé vénuje oblasti retailu. Do-
sud zastavala pozici project managera, nyni bude nové
zodpovidat za obchodni a marketingové aktivity spo-
le¢nosti.

Martin Diouhy,
Martin Kuruc

TESCO PRESKUPUJE %

Jak jsme informovali, Tesco oznamilo ' 3
sjednoceni vedeni pro CR, SR, Ma- -
darsko a Polske do jednoho tymu Martin Kurue

v Cele s generalnim feditelem Davi-

dem Morrisem. Martin Dlouhy, ktery byl generalnim
feditelem Tesco Stores SR, postupuje na nové vytvore-
nou pozici CCO (Feditel pro zakazniky). Do funkce fedi-
tele pro retail se na Slovensko zpét vraci Martin Kuruc.

Tomas Drtina

JEDEN NA TRI

V souvislosti s prohlubujici se integra-
ci spolecnosti GFK v CR a na SR do-
chazi ke zméné ve vedeni GfK Czech
a GfK Slovakia. Jejich generalnim fe-
ditelem byl jmenovan Tomas Drtina, ktery dosud plso-
bil jako managing partner Incoma GfK a nyni je zodpo-
vedny za fizeni vSech tfi spolecnosti.

JSEM RAD TiM,

CiM JSEM

Zbozi&Prodej: Jak dlouho pracujete na své sou-
¢asné pozici?
Milan Rada: Na této pozici pracuji sedmym rokem.

Z&P: Kde jste ziskal zkuSenosti, které dnes vyuii-
vate?

M. R.: VSechny dosavadni obchodni zkusenosti jsem
nasbiral a shiram ve spolecnosti Qanto. Kazdym
dnem se ¢lovék ugi.

Z&P- Ktery vami zalistovany vyrobek povaZujete za

bek. Vsechny zalistované vyrobky povaZuji za Gspés-
né, dobfe prodejné. Hlidam si trendy, novinky a pfani
zakazniku ve vybraném segmentu.

Z&P: Existuje néjaky produkt, kterému jste zpo-
¢atku nediivéfoval, ale nakonec se ukazal jako
uspésny?

M. R.: Vybavuiji si vanocku od naSeho regionalniho
dodavatele, ktera se mi zdala na prvni pohled
nevzhlednd, ale na druhou stranu chutové vyborna.
Polozku jsem do prodeje na zkousku zafadil v Qanto
marketu Holice; ocekaval jsem bézny prodej po par
kusech, ale ve finale polozka lidi oslovila tak, Ze ji
v soucasnosti prodavame ve velkém mnozstvi kazdy

den.

Z&P: Podie jakych kritérii vliastné vyrobek pro za-
listovani vybirate?

M. R.: Kritérii je mnoho: poptavka ze strany zékaz-
nika, novinka zavadéna vyrobcem na trh podpofena
propagaci v médiich, konkurenceschopnost vyrob-
ku, jeho kvalita a cena.

Z&P: Ktera data z trhu jsou pro vase rozhodnuti
relevantni?

M. R.: Predevsim nase interni data z prodeje vyrob-
ki, podle kterych se mlZeme rychle orientovat.
Nasledné monitoring cen a promoce u konkurence.

Z&P: Co je pfi praci nakupciho nejvic stresujici?
M. R.: Nedostatek ¢asu.

Z&P: Jaké vlastnosti musi mit nakupéi, aby ve
své profesi obstal?

M. R.: Myslim si, Ze by mél byt pfedevsim zod-
povédny, stale aktivni, cilevédomy, jit si za svym
cilem se spravnym tahem na branku a odoiny
vuci stresu.

Z&P: Jak se pripravujete na jednani s dodava-
teli?

M. R.: Je nutné rozlisit, o jakou obchodni schiiz-
ku se jedna. Zda jde o héZnou navstévu s pre-
zentaci novinek ¢i obchodni schlzku, kde je
potfeba fesit problémové véci. Kazdopadné je
nutné si pfipravit body, data a argu-
menty. ‘

Z&P: Co je nejnepfijemnéjsiho na
situaci, kdy je zapotiebi zménit
sortiment?

M. R.: Doprodej vyrobku se sni-
Zenou cenou z dlvodu kratké
zaruky a neprodejnosti. Jedna se

o sortiment, ktery nasledné chcete dodavate-

li vylistovat. Kazdy vyrobek ma svou Zivotnost.
Néktery se na trhu chytne, drzi se, ale néktery ne,

a ten bohuZel musi ven.

Z&P: Jak casto jste v kontaktu se spotiebiteli,
ktefi vase produkty nakupuji?

M. R.: Jsem s nimi v kontaktu kazdy den, vSichni
moji zndmi a blizci jsou zaroven spotfebiteli naSeho
sortimentu.

Z&P' Ktera kategorie zbozi je ve vaSem segmentu
M. R.: Jedna se o Usek mléénych vyrobku. V sou-
tasnosti vSichni vyrobci pfivadéji na trh urcité zmény
v baleni, v pfichutich ¢i nové produkty.

Z&P: Jak vam v praci pomaha casopis Zbozi&Prodej?
M. R.: Beru ho jako duleZity zdroj informaci pro sle-
dovani trendl, novinek a vyvoje trhu. A také jako
zdroj odbornych nazort lidi pracujicich v obchodu.

Z&P: Jak vas vase profese ovliviiuje v soukromém
Zivote?
M. R.: MySlenkami jsem stale v praci.

Z&P: Jak relaxujete?
M. R.: Sportem - aktivné hraji fotbal a hokej.

Z&P: Co by vam musela nabidnout konkurence,
abyste byl ochoten uvaZovat, Ze k ni piejdete?

M. R.: Vice penéz? Urgité ne! Pfedeviim fungujici
rodinné zazemi, které mi spoleénost Qanto dava.

Z&P: Co vas posledni dobou pobavilo?
M. R.: Nedélni serial Okresni pfebor.

Z&P: Kdybyste znovu chodil na zakladni skolu
a mél se rozhodnout pro néjaké povolani, které by
to bylo?

M. R.: Nechtél bych ménit vibec nic, jsem rad tim,
&im jsem.

Pavel Neumann

» REAGUIJTE NA pavel.neumann®@atoz.cz



