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Pro kategorii tabakovych vyrobkii je v posledni
dobé charakteristicky pokles prodeju cigaret,
zatimco segment tabaku a cigaretovych papirkl
posiluje. Kromé toho se vyrazné rozviji kategorie
elektronickych cigaret, jejichZ sortiment se ne-
ustale rozsifuje.

PFestoZe kufaku je u nas stale jesté hodné,
leckdo by chtél letos vydaje za cigarety omezit.
Podle vysledkt prazkumu, ktery proved! portal
UsSetieno.cz mezi 800 respondenty, 90 % Cechd
planuje v roce 2015 Setfit. Nejcastéji lidé planuji
Setfit na vydajich za potraviny (42 %), vice nez treti-
na lidi pak hodla usetfit za ndklady na energii a vodu
a na pomyslIné tfeti pficce se umistily cigarety, za
které se chysta usSetfit cela tfetina dotazanych.
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E z Gdaju spolecnosti Nielsen za rok 2014 vy-
plyva, Ze pokud jde o vydaje za tabakové vyrobky,
zcela jednoznacné dominuji cigarety s 94,1% podilem
na (tratach této kategorie. Celkové loni spotrebitelé
v Ceské republice za né zaplatili 43,9 mid. K¢ - stej-
né jako v predchozim roce. Celkova spotreba cigaret
vdak v roce 2014 mezirocné poklesla o 3,1 %.
Zachovani stejné vyse vydaju tak bylo zapfic¢inéno
vy3&i primérnou cenou za krabicku, kterou zpuso-
bila zejména vySsi spotfebni dan platna od 1. 1.
2014. NejoblibenéjSim typem cigaret jsou tzv. king
size (délka 84 mm) s podilem na spotfebé, ktery Cini
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,Podle nadich zkudenosti je spo-
trebitel pri vybéru elektronickych
cigaret a ndplni velmi obezfetny.
Zpocédtku da hodné na doporucent okoli, a poté také
na vlastni zkudenost. Zajimavy trend lze pozorovat
u ddmské populace. Zeny na poédatku vnimaly elek-
tronické cigarety spide jako sortiment pro muZe,
avdak diky novinkdm a zajimavym provedenim se
stdvaji atraktivnéjai i pro né, a to moznd i jako modni
doplnek.

Petr Sobotka, generalni feditel, 4ages

73 %. Deldi, 100mm cigarety jsou s 21% podilem
v oblib& na trhu druhé, pficemzZ podil obou typu se
meziro&n& neméni. ‘

,Dlouhodobé Ize u éeskych spotiebitell pozoro-
mu tabaku. V roce 2014 se na sledovanych trzich
prodalo 858 tun tabaku, .

NEJOBLIBE-
2013 nardst o 7,7 procen-
ta. Ve finanénim vyjadfeni

KING SIZE
dokonce o 15 procent. Spo-
lu se sypanym tabakem se zvySuje i spotfeba ciga-
predstavuiji jen 0,5 procenta vydajl na celé kategorii
tabakovych vyrobkd,“ popisuje Michal Cepek z Klient-

Prepocita-li se prodany sypany tabak na kusy
vytvoFenych cigaret a seCte-li se s cigaretami primys-
kové spotfeby vykoufenych cigaret o 1,8 %. Nejenze
tedy néktefi spotfebitelé nahrazuiji cigarety sypanym

vat trend pfesouvani spotfeby od cigaret k sypané-
coZ je ve srovnani s rokem

NEJSI JE
se jedna o mezirocni narlst
retovych dutinek a papirkd. Tyto dva segmenty vSak
ského oddéleni spolecnosti Nielsen.
lové vyrobenymi, meziro¢né sledujeme pokles cel-
tabdkem, ale celkové Cesi v priméru koufi méné.
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Prodej cigaret co do objemu klesa
= B! ; Objem prodeje v mil. ks/tabak v tunach Hodnota prodeje v mil. K&
Gaskarepibitia 2013 2014 2013 2014
Cigarety 12 189,1 11 813,8 43 814,3 43 872,4
Tabak 796,5 857,5 2182,0 2 509,6
Cigaretové dutinky 958,3 993,8 112,0 122,0
Cigaretové papirky 674,0 785,4 99,9 1472

Objem a hodnota prodeje tabakovych vyrobkii

Zdroj: Nielsen (Data vyjadiuji prodeje v obchodech s potravinami a smisenym zboiZi,
tabakovych prodejnach a éerpacich stani

ich, Makro vyloué )
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" LOAJALNI
KE ZNACCE

Podle Lucie Borovickové, PR manaZerky spo-
leGnosti Billa, nepodiéha kategorie tabakovych
vyrobkd castym zménam. ,Nasi zakaznici kupuji pre-
vazné zavedené a drazsi znacky jako L & M a Marl-

R

oot
G

AR

podotyka s tim, Ze kufaci byvaji loajalni ke znacce,
kterou koufi. ,VSeobecné se da fici, Ze lidé preferuji
silné druhy cigaret, vétSinou v Cerveném provedeni
co do obsahu nikotinu a cenové nejdostupnéjsi do
orientacni ceny 76 korun,“ popisuje Jaroslav Rychly,
category manager junior tobacco spolec¢nosti Ahold
Czech Republic.

Pokud jde o spotfebu klasickych cigaret, podle
obchodniho Feditele spoleénosti Jas €R Vratislava
Stafika se pomalu smazavaji rozdily mezi jednotlivy-
mi cenovymi Grovnémi: ,Je to zapfi¢inéno prede-
v3im vzrlstajici kolkovou cenou cigaret v zavislosti
na zvySovani spotfebni dané.“ Ta se musela pfizpu-
sobit drovni dané Evropskou unii.

Praveé rostouci cena tabaku je jednim z faktord,
které se u nas podepisuji na zvySujici se inflaci.
Pokud jde o vyvoj spotiebitelskych cen letos v bfez-
nu, podle Ceské bankovni asociace zamifila inflace
vzhru hlavné v dusledku dalSiho zvySeni cen taba-
ku. Proti Gnoru tabék zdrazil o dalsi 2,2 %, coz se
promitlo do meziroéniho zvySeni cen o 8,4 %. Tabak
mé ve vydajich Ceskych doméacnosti své stalé misto,
a to s trvale 5% podilem. v

J SLIMKY ROZSIRUJI
.~ ZAVEDENE RADY

k] Jak uvadi jednatel spole¢nosti Astur & Qanto
Stanislav Vodicka ml., u cigaret se s rliznym efektem
prosazuji tfi trendy. ,Jde o cigarety ve varianté bez
dochucovadel a pfisad, dale se znovu zacinaji balit
cigarety do mékkych krabi¢ek a objevuji se druhy
s jednou i vice kapslemi ve filtru, které umoznuiji
zménit chut cigaret.” Rostouci zalibu posledné jme-
nované varianty potvrzuje i Vratislav Stanék: ,Velky
zaéjem je vidét u cigaret s kapsli uprostfed filtru,
které si kuFaci oblibili pod zdoméacnélym obecnym
nazvem klikaCky.“ Na rostouci trend tohoto segmen-
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tu samoziejmé reaguji vyrobci. Spole¢nost
JT International nedavno rozsifila své
portfolio o produkt se dvéma kapslemi
Camel Activate Double Mint & Purple.
,Spotrebitel ma takto moznost mixovat
chuté podle nalady od klasické camelky
pfes svéZi a novou letni prichut aZ po jejich
kombinaci,” vysvétluje brand manager
spolec¢nosti JTI Lucie Srbova.

Stanislav VodiCka jesté upozornuje na
dalsi nové tendence v segmentu cigaret.
Jednou je pokus prosadit se s balenim po
vice nez 20 kusech v krabicce. ,Jesté je
tfeba u cigaret zminit takzvanou variantu
slim, ktera postupné doplnuje sortiment
jednotlivych znacek.”

UBAL SI SAM

,Vzhledem k tomu, Ze se ceny cigaret
dym rokem zvySuji, kufaci se segmen-
tuji na dvé hlavni rozdilné skupiny. Jednak
na ty, které vyssi cena nelimituje, a pfipad-
né jsou pohodIni na to, aby si balili cigarety
vlastni. A pak je skupina téch, ktefi hledaji
levnéjsi alternativu koufeni a pfipadné
maji radi proces vlastni pfipravy, takze si
cigarety sami bali,“ fika Vratislav Stanék.

ZvySujici se trend vlastniho baleni ciga-
ret potvrzuji i ostatni. ,U baleného tabaku
zaznamenavame meziroéni rlst, a to
v fadech jednotek procent. Nejlépe se pfi-
tom prodavaji velka baleni tabaku v roz-
mezi od 51 do 100 gram(,“ uvadi Jaroslav
Rychly a Lucie Borovickova dodava: ,Do
prodejen Billa jsme nové zafadili prodej gistého
tabaku, protoZe néktefi kufaci prechazeji k baleni
vlastnich cigaret.“ A jak upozorfiuje Stanislav
Vodicka, do segmentu tabakul uréenych k baleni pfi-
chazeji daldi zavedené znacky, které se dfive proda-
valy pouze jako hotové cigarety. ,Také se objevuji
i velké baleni. Je moZno se setkat i se étyfmi veli-
kostmi od jedné znacky,“ podotyka.

§ VYBER

- ELEKTRONICKYCH
CIGARET SE

' ROZSIRUJE

il Podle Petra Sobotky, generalniho feditele

spoleénosti 4ages, Ize za zacatek rozvoje prodeju
elektronickych cigaret u nas povazovat rok 2008,

kdy byla na Gesky trh dovezena prvni vétSi dodavka
e-cigaret znacky Nick. Do té doby se daly e-cigarety
koupit jen velmi omezené. ,V letech 2010 az 2012
dosahovaly prodeje elektronickych cigaret a e-liqui-
du pfes jedno procento z celkového obratu tabako-
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TOP 10 celkem nejpouzivanéjSich znacek
tabakovych cigaret (podle podilu ¢eské
populace, ktera uvedla, Ze je v poslednich
12 mésicich pouzila, v %)
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Zdroj: Median, MML - TGI, 14/1ll-14/IV

vych vyrobk( prodanych na ¢eském trhu.
Nejvétsi narlst jsme zaznamenali v roce
2012, od roku 2013 si pak trh s timto
segmentem prosel celkovou konsolidaci
a loni doSlo opét k rdstu obratu. V posled-
nich 12 mésicich se opét ukazalo, jak je
segment elektronickych cigaret a napini
dynamicky,” pochvaluje si Petr Sobotka.

Zvysujici se zajem o e-cigarety potvr-
zuje i Vratislav Stanék: ,Mnoho lidi, ktefi
hledaji levnéjsi variantu koureni, to zkousi

- s elektronickymi cigareta-
VLIV MA

mi. U nich ani u jejich napl-
spoﬁlvos'r ni zatim neexistuje 7adna

spotfebni dan. S ohledem
na to mame uzpulsobeny i sortiment v naSem velko-
obchodu. Pro nase zakazniky mame pfipravenou
maximalni nabidku od klasickych cigaret aZ po
rlizné druhy e-cigaret a jejich naplni.”

Podle Petra Sobotky je nyni trh produktové rela-
tivné ustalen ve tfech zakladnich segmentech, a to
jsou jednorazové e-cigarety, nedokapavaci neboli
cartomizérova varianta s dobijeci baterii a tfeti nej-
rozsirengjsi druh, dokapavaci e-cigarety s dobijeci
baterii. Trendem je také vznik Fady novych pfichuti.

J JAK ZAKON OVLIVNIi
| TRH?

At’ uZ jde o jednorazové e-cigarety, napiné ¢i
zafizeni pro konzumaci e-liquid néplni, jejich ceny
jsou pomérné stabilni. ,V porovnani s okolnimi staty
jsou u nas e-cigarety a napiné cenové vyhodnéjsi
o 20 az 50 procent,“ upozorfiuje Petr Sobotka
a dodava: ,Co v8ak hybe trhem necekanym smé-
rem, je nova legislativa, ktera stale tape v zafazeni
tohoto vyrobku. BohuZel kvli

nizké informovanosti legislativ- CENA SE
¢l 0 tomto novém fenoménu USTAL“.A

a kvlli neopodstatnénym oba-

vam z neznamého vznikaji planované i nezamyslené
tendence omezovat pfistup k e-cigareté nebo ome-
zovat e-cigarety na vefejnosti, a tim klast prekazky
uzivatelim, ktefi chtéji néco se svym tabakismem
udélat. To v8e muZe trhem zahybat nejradikalnéji,
a bohuzel negativnim zplisobem. Zatim nepomahaji
ani vyjadieni svétovych védcl, bojujicich proti ne-
smyslnym &i nevhodnym omezenim branicim pouZiti
e-cigarety v b&Zném Zivot&, ani uzivatell, ktefi potvr-
zuji, Ze jim prechod na e-cigarety v mnoha ohledech
pomohl.”

Markéta Grulichova

» REAGUJTE NA marketa.grulichova@atoz.cz
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